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  چكیده
راستا طراح  یدر  به  روزافزون  اهماحساس   یتوجه  و  حت   یاحساس   یهاجنبه  افتني  تیگرا  موارد  یو  بر    یغلبه  یدر  آنها 

  ی اژهيبا استقبال و  غات،یبه مصنوعات و به خصوص در حوزه تبل  یو جان بخش  يیزنده نما  ر،یاخ   یدر سالها  یعملکرد  یهاجنبه
-عامل جان  بر   دیبا تأک  یغاتیتبل  نیکمپ  4شده با انتخاب    یسع  روشیمحققان و طراحان روبه رو شده است. در مقاله پ  یاز سو

پرداخته شود. جلب کشش    یکنون  یقدرت فروش در بازار رقابت  تيدر جلب مخاطب و در نها  ها رآنیتأث  زانیم  یبه بررس  ،یبخش
از عوامل   ،ی انسان  یارزشها  غینظر، و تبل  مورد  یها یژگيو  اندنينما  ت،یمداوم، شناساندن موقع  اي   یاکاربر به صورت لحظه  یعاطف

مصنوعات و به    یدر طراح  یبخشجان  دهدیها نشان م  ی. بررسدشونیبه مصنوعات محسوب م  یبخشو جان  يیمهم زنده نما
 باشد.  رگذاریمخاطب و فروش محصول تأث شتریدر جذب بتا حد قابل توجهی  تواندیم غاتیخصوص در تبل

 
 . یتعامل یگرا، طراحاحساس  یطراح  ت،ی خلاق غات،ی تبل ،یجان بخش :گانواژ كلید
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 مقدمه

و    محصولات  دیدر حوزه تول  ژهيابعاد به و  ۀنو در هم  یهادهيو گسترده و خلق ا  عيامروزکه با تحولات سر  یرقابت  یایدر دن
مهم در    یهااز نکته   يیکاربر و محصول نها  نیب  یقو  یوندیارتباط مناسب و پ   یبرقرار  یچگونگ  م،یمواجه هست  یکیگراف  یطراح

م  یکیگراف  یبخش طراح  مشودیمحسوب  جنبه  دهه  کياز    شیب  یاب يبازار  حققان.  به  که  منظر   یمختلف طراح  ی هااست  از 
 واقعه   اي  داديرو  کيموضوع درباره    کيشده از    ریاثر چاپ و تکث  کي  ،یغاتیپوستر تبل  انیم  نيتوجه دارند. در ا  یعاطف  قاتیتحق

 ی به برقرار   قياول مخاطب را جذب و تشو  نگاهبتواند در    دياست و با  از مخاطب  یابه قشر گسترده   یخاص جهت اطلاع رسان 
در    تواندیم  ایبه اش  یجان بخش  یهاوهیگرا و شاحساس   یطراح  یکردهايبه رو  یپوسترها با نگرش  نيا  یارتباط با خود کند. طراح

 .باشد گشابه مخاطبان راه میمفاه عتريانتقال بهتر و سر
هستند که به صورت ناخوداگاه توسط   یاحساس   امیپ  یحاو   یو بسته بند  یکیگراف  یهامحصولات و طرح  یاز آنجاکه برخ 

از پ  یاحساس  یهاام یپ  نيا  ان یاز م  گردند،یمخاطبان درک م القا   اتیاز زنده بودن و ح  یکه نشان  هاامیآن دسته  را به مخاطب 
پ  کنندیم چنوردارندبرخ  یشتریب  یعاطف  امیاز  برقرار  توانندیم  یحصولاتم  نی.  قو  یضمن  مصرف  تریارتباط   کنندگان، با 

کاربران   یحس یازهایگرا، پاسخ به ناحساس  یآسان کنند. طراح وهیش ن يرا بد امیبوده و انتقال پ زیآنها ن یحس یازها ین یپاسخگو
  ا یبه اش  یسازد و جان بخش  ليهدف متما  نيا  یسو  هرا ب  یطراح   یارها یتا مع  کندیم  یو سع   شناسدیم  یطراح   یرا محور اصل

ابزارها  یکي آنها در    ر ییدر حال رشد و تغ  یحس  یازهاین  يیاست. از آنجا که شناسا  یسبک از طراح  نيا  یاز  کاربران و کاربرد 

امکان  یطراح  نديفرا نم  ستین  ريپذ¬ به سهولت  اطم  یکاربرد  یالگوها  توانیو  پ  ینانیقابل  ب  شنهادیرا  متناسب  انمود که    ن يا 
الگوها  یعرصه طراح  کرديرو به  توجه  بازآفر  اتیح  یباشند،  بخش  ین يو  جان  و  در طرح  اشکال    یپرداز  تیو شخص  یآنها  به 

 ارتباط با افراد باشد.  یدر برقرار یگام مهم تواندیم یکیگراف
 یاستراتژ  کيخاص محدود باشد. بلکه    یکه به گروه  ی نه سبک است و نه روش   یغات یتبل  یدر پوسترها  ایبه اش  یبخش  جان

و انتظارات انسان مطرح    ازهایدر ن  رییتغ  یو در پ  شودیحواس کاربر و جلب توجه او م  کيبر تحر  یاست که به واسطه آن، سع
اهم نکته حائز  است.  ان  نيا  تیشده  در  د  د يو خر  تخاباست که  تع  گريمحصولات،  ن  نیی خود محصول  آنچه    ست،ی کننده  بلکه 

 (. 2006،  1برند است )وايپرمن يیايتعامل با رو قياز طر ديجد اتیواهد بود، احساسات و کشف تجربحاکم خ
جان    یابزارها  یبه خوب  را  یرسان  امیموجود در پوسترها نقش پ  یهادر اکثر موارد استعاره  که  دهدی م  مطالعات نشان   یبرخ     

  و   هابافت  ها،¬ها، شکلمانند رنگ  یمختلف   یهایژگي. به منظور جذب توجه مخاطبان، طراحان، ودهندیانجام نم  ایبه اش  یبخش
روش، همانگونه   ن يسازند. در ا  یتا تجربه مخاطبان را غن  زندیآمیم  اتیح  یحس  یهایژگيو آنها را با و  کنندی را انتخاب م  ريتصاو
 یو ابزارها   ابديیم  شيو همچنان افزا  ختهیآم  اتیح  یاطلاعات با حس آشناانتقال    زانیم  ابديیم  شيتوجه به کار افزا  زانیکه م

در   یعنصر اصل  ستم،یس  ايمحصول    ،یش   یاحساس  راتیاخیر تاث  یها¬هينظر  بنابر.  ستین  ازیمورد ن  هاام یموثر پ  ارائه  یبرا  گريد
 (.  2008،  2پوستر بوده است )دمیر  یبخصوص طراح  ،ی طراح  یهامختلف حوزه  انیمباحثِ مدع

 
 

1 . Wippermann 
2. Demir 
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  یهاافتهي  رند،یگیرا در نظر م  یآنها مرتبه دوم  یو برا  دهندیکه احساسات را در تضاد با منطق قرار م  یسنت  اتيدر تقابل با نظر
(. احساسات بخش 7:  2004،    3است از منطق و احساس )نورمن  یب یترک  یریگمیتصم  ستمیاند که سامروزه ثابت کرده   یعلم

ب  زندیرا رنگ م  یگفت احساسات زندگ  توانیم  ی. به نوعدهدیم  لیانسان را تشک  یاز زندگ  یريناپذ  يیهم و جدام  یو منبع 
 (. 2006،  4)يورژن آوردی محصول و کاربر بوجود م انیم هاتیو موقع طیمح  یابيارز یاز اطلاعات برا یانيپا
 

 ق یروش تحق .1-2
 یها هينظر ،یکیگراف یطراح  غات،یتبل یها تيبا محور یا و با اتکا به منابع کتابخانه یفیتوص  یلیتحل یوهیحاضر با ش پژوهش

   یداخل یغاتیپوستر تبل  4 ل یدارد ، به تحل یپژوهش سع  نيکاربر به عنوان منابع  قابل تامل ا یِروانشناس  زیگرا و ناحساس  یطراح

 جذب مخاطب بپردازد. زانیآن بر م یشناخت¬روان ریو تأث یبرجان بخش دیبا تأک

 ق یتحق نهیشیپ .1-3
پرداختن به    نیو همچن  نيو نماد  زیآم¬هيکنا  ،یمجاز  یها یژگيبه ارايه و  ،یمختصر طراح  خچه ي. در کتاب تار۱۹۹۸.    5هاوف
در    یلادیم  ۱۹۸۰هه  در د  شتر یب  رات یتاث  ني و اذعان دارد که ا  پردازدیبه محصولات م  یدر جان بخش  یاحساس  رگذاریسطوح تاث

 قابل درک و مشاهده است. یکیگراف یو طراح یصنعت یعرصه طراح
طرح را    یجزء اصل   یهندس   یها فرم  ا،یبه اش  یکه در جان بخش  کندیم  انیب  ،یالملل  نیب  ی . در کتاب طراح  ۱۹۹۹.    6ساپر 
 يی طرح نها   یباعث نرم  تواندیم  یمنحن  یهافرم  بیرا انتقال دهند، اما ترک  یقو  یبصر  یهاامیپ  توانندیکه م  دهندیم  لیتشک

به استفاده   یکند، و  جاديگذشته را ا  یها متفاوت با طرح  یزنده بودن طرح  یمعان   یو القا  ینشانه شناخت  لیپتانس  جاديشده و با ا
 . کند یم دیلبخند باشد تاک ايچشم و  ادآوريکه  یموجودات چون استفاده از عناصر یکيزیف یها از المان

به محصولات در    یجان بخش  لیو تحل  یاب يارز  یارهایمع   خصوص  در  گرا¬انسان  یکتاب طراح  . در۲۰۰۶.    7و بورادکا  میک
ا  آورند یم  ان یعملکرد، فرم، رنگ و جنس و ... سخن به م  یهاجنبه  ، ی کيزیف  نیمع  یهایژگيو  قياز طر  ارهایمع  نيو معتقدند 

 . آورندی را در کاربر به وجود م یمتنوع حساساتا ،یحواس انسان قيو ... از طر یروانشناخت 
دانلد.    8نورمن اهم  یحس   ی. در کتاب طراح۲۰۱۳،  به  انسان  تیمحصولات روزمره  ب  یحواس  و لامسه در    يینایچون حس 

 کرد. دیاز محصول به کاربر تاک یحس  یهاتیانتقال خصوص
 یدارد و معتقد است احساس  دیدر انتقال حس زنده بودن محصول تاک یحواس انسان تیمانند دانلد به اهم زی، ن۲۰۱۳،  9بارکر
 .کندیم شتر یبه توجه ب بیکاربر را ترغ زدیانگیدر انسان بر م انهيگراانسان یکیگراف یهاکه طرح
 انیرا رشد آنها به سمت ب یکیگراف یهاطرح یاز تحولات امروز یکي، محصول ی. در کتاب اصول طراح۱۳۹۲.  10سيمور

و جان  پردازندیم اتیپرداخته بلکه به انتقال مفهوم ح می که نه تنها به انتقال مفاه یبه کاربر است، به نحو اتیاز ح یمیمفاه
 .بخشدیم فیتلط یجان بخش سطهرا به وا روحیمحصولات خشک و ب یبخش
 

 3 Norman 

 4 Urgen 

 5 Hauffe 

 6 Sapper 
7 Kim & Boradkar 
8  Norman 
9 Barker 
10 Mouris 
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 بحث .2
و   کايامروز طراحان آمر  کردي. رومیستین  یها فراهم کرده است که بدون آن قادر به زندگاغلب انسان  یبرا  یط يشرا  ،یفناور 
 ی. پژوهشگران در تلاشند تا جاکندیم  لیبه ما تحم  یاست که فناور  یند يناخوشا  یهابر کاهش احساس   ران يدر ا   رایاروپا و اخ

  ش يافزا  یاست و برا  یتعاملات بصر  یمدرن، فناور   ید. امروزه فناور انسان کاهش دهن  یبراکننده را  ناراحت  یهاتیممکن موقع
زنده را از آنها    یارتباط با ساختارها  یآنها را اشغال کرده و فرصت برقرار  یکه تمام زندگ  یو گسترش تعاملات بشر با محصولات 

با ن  یشتریب  یکارها  ديگرفته  ما  با ساختا  ميازمندیانجام شود.  ارتباط  یرهاکه  ما   ی.سطح رفتار  می باش  زنده در  تعامل  بازتاب  و 
با  انسان بس  کيها  زنده  از    اری ساختار  ح   ک يمتفاوت  بدون  ا  اتیجسم  در  از  احساس   یطراح  ان یم  ن ياست.  استفاده  با  گرا 

 . ابديتر دست جذاب یانسان توانسته به محصولات زانندهیموثر برانگ یفاکتورها 
انسان   یرفتار   سطح ما  تعامل  بازتاب  با  و  بس   کيها  زنده  از    اریساختار  ح  کيمتفاوت  بدون  روا  اتیجسم  به    ت ياست. 

  باشد و   شتریساختار ب  کيدر    اتیح  زانیو هرچه م  آوردیرا با خود به همراه م  اتیاز ح  یبخش  ،یالکساندر هر ساختار   ستوفريکر
از   یزنده را با احساس   یحالت، ساختارها  نيتردر ساده  یاس خواهد کرد. ورا احس  یشتریتر باشد، کاربر حس تعلق بساختار زنده

 اتیح  یالگوها  اریما از تنوع بس  ریتفس  یدر نحوه   اتی. از آنرو که احساس ما از حدهدیم  حیتوض  آوردیکه در ما به وجود م  اتیح
 یالگوها   يیاست. پژوهش حاضر در صدد شناسا  یسازهیشب  بلقا  ريو تصاو  ایالگوها در اش  نيکه ا  رسدیبه نظر م  نیچن  ديآیبرم
طراح  اتیح در  آن  از  استفاده  چن  یو  م  نیاست.  نظر  ر  رسدی به  شخص  یشناس ختيکه  گراف  یپرداز تیو  بر    یکیمحصولات 

م و  آنها  به  نسبت  ما  بد  زان یاحساس  است.  آنها موثر  با  ما  در طراح  يیمنظور شناسا  ن يتعامل  توجه  قابل   یگچگون  و  یعوامل 
مبتن  یادراک حس  رنگ  یما  و  اشکال  دبر  و  تشک  گريها  بصر  کيی  دهنده  لیعناصر  طراح  تواندیم   یساختار    ی محصول  یدر 

ازنده در  کند.  کمک  ما  به  نظر  ن يتر  طراح  اتیح  یه يپروژه  و  زاحساس   یالکساندر  .  باشدیم  ینظر  یها پژوهش  یربنايگرا 
طب فلسفه  طرح  ضمن  ح  عتیالکساندر  پ  اتیو  است  علم  عتیطب  انیم  وندیمعتقد  که  است  آن  از  ژرفتر  انسان  ذهن  امروز   و 

زنده   یو ساختارها   اتیح  ده يپد  ه يرا با مفهوم نظر  عتیدر طب  یهندس  قینظم و روابط عم  ،یرفتار   یالگوها   یاست. و  آنیمدع
 یانرژ  دنیرس  تیامکان به فعل  موجوداتکردن  زنده  تیو خاص  کپارچهي  تیو کل  یقومراکز    جاديو معتقد است با ا  کندی مطرح م

تحت دو   توانی را م  هادهيپد  یهمه  یاست که در جهان هست  نياز ا  یسرشت نظم حاک  ده يفراهم کرد. ا  توانی آنها را م  یدرون

 (. ۱۳۹۲کرد )الکساندر،  یبررس  "رزندهیغ یساختارها"و  "زنده یساختارها "عنوان 

 غات یدر تبل  تیخلاق یهاروش 2-1
  ی که به برخ   کند،یم  شنهادیپ  غاتی در تبل  تی خلاق  یرا برا  يیهاخلاق  روش   غاتیدر کتاب خود تحت عنوان تبل   کنيپر  ويمار

 :شودی از آنها اشاره م

 ( mixing and matching) بیترك -2-1-1
  توان یوجود ندارد. م  بی در ترک  یتيمحدود  چی. هزنندیدست م  بیبه ترک  ام یپ  شتر یفهم و وضوح ب  یبرا  غاتینوع تبل  ن يا  در

 زیهر چ  اي  یمشکلات اصل  ، یبند¬بسته  ت،يمحصول، مز  یهی از مردم، مواد اول  یاز محصول، گروه خاص  یقسمت  ايخود محصول  
  ار یبس  یهنرها هم باعث شده که کارها  گريد  یدر حوزه  بیساده باشد. البته ترک  جهیاست که نت  نيکنند مهم ا  بیرا ترک  گريد

خلاقانه   اریها کرده، که بساز سوژه  یشروع به عکاس  ۱۹۹۰از سال    يیایاسپان  یمثال چمامادوز ، عکاس  یزاده شوند. برا  یخلاق 
 (. 2و 1ري( )تصو1397: 125خلاق بودند )پرکن،  وبکر  زد که یدست به خلق آثار یروزمره زندگ ليوسا بی. او با ترکباشندیم
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 ( tajasomi.ir. چمامادوز . )منبع: 2004: 1 تصوير

 
 (tajasomi.ir. چمامادوز. )منبع: 2004:  2 تصوير

 

 ( Comparative juxtaposition)  یقیتطب ینیهمنش -2-2-2 
  شه یحال هم  نيا  با  اما.  اند¬بوده  غاتی در تبل  کیلاسک  ی هااز روش   یکيمانند قبل و بعد از استفاده از محصول    يیهاوهیش

 روش وجود دارد. نيکار خلاق با استفاده از ا یبرا يیجا

 ( Repition and accumulation)  یتكرار و گردآور -2-2-3
که   هددیم  حیتوض  غیصحبت کند. مثلا در تبل  هاتيمز  ی¬ و درباره  د يرا بگو  یما داستان  یمناسب است تا برا   اریروش بس  نيا

 .دياز آن بهره مند شو دیتوانیم تياست که در تمام اوقات و بدون محدود یلذت 

 ( Exggerationاغراق ) -2-2-4
ساده و واضح باشد و    امیمطمئن شوند که پ  ديجلب کنند، اما با  هاتيرا به مز  نندهیاست که بتوانند توجه ب  نيا  یروش برا   نيا

 نکند. جاديدر مخاطب ا یعکس العمل منف

 ( Turn in right around) یوارونه ساز -2-2-5 
که توجه آنها را جلب   شودیکار نه تنها باعث م  ني. ادي بگذار  شيبه نما  شاني که مردم انتظار دارند را برا  یزیآن چ  برعکسِ

  ز یچ  ک يداخل    د،ياوریرا اول ب  د يایکه قرار بود آخر ب  یزی. چدیکار را تجربه کن  ني. اشودی م  ز یدر مخاطب ن  جانیکند بلکه باعث ه
 (. 1387و برعکس )متوسل الحق،  دیرا مانند زشت نشان ده بايز د،یاست کوچکش کن رگاگر بز د،ياوریب رونیرا ب
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 پژوهش  یها افتهی. 3

 شوند یها عاشق ملباس نیكمپ یبررس -3-1
البسه، فعال  ،یدر حوزه بهداشت فرد  ندهيمحصولات شو  دیبا هدف تول  ۱۳۸۶در سال    ویاکت  برند خود را    تیبهداشت خانه و 

ب با  امروز  ب  ۱۵از    ش یآغاز کرد و  پ  ريسا  ن یگروه محصولات در  مطرح    یبرندها  نيتربوده و جزو محبوب  دان یم  شگامیبرندها، 

 عيشعبه در مراکز استانها توز  ۲۵از    شیدر ب  "داريپا  دهيپخش پد"کت  توسط شر  وی. امروز محصولات اکتد يآیکشور به شمار م
  ی نیبه کمپ  ازیخود ن  دياز محصول جد  يیرونما  یبرا  ویتا اکنون ادامه دارد. برند اکت  88از سال    ویبرند اکت  غاتی. آغاز تبلگرددیم

 چیبرند ه  نيا  غاتی. در تبلشد یم  لیقدرتمند تشک  ميآنز  ۷  ازبود که    ویاکت  يیمحصول پودر لباسشو  نيورود به بازار داشت. ا  یبرا

و    شودیمشاهده نم  غیتبل  نيدر ا  یبصر  یانسان  یهاچهره و نشانه   یرسازي. تصوشودیمشاهده نم  انهيگرا¬انسان  یظاهر  یالگو
با فرم دادن پ الگو  یراهنیتنها  انسان قرار دارد    ی پوسترها  یست. در طراح ا   ده یپنهان به طرح بخش  یانسان  ی که در حالت بدن 

به صورت خلاقانه استفاده کرده است. در   نیکمپ  نياست که طراح ا  یوجه   نیاول   ،يیزدا  يیآشنا  کی برند، تکن  نيا  یبخش¬جان

ها عاشق  لباس "پوستر    نينسبت داده شده است . شعار ا  راهنیبه پ  نیکمپ  نياست که در ا  یانسان  یآغوش گرفتن، عمل و رفتار

توسط   يیشدن جعبه پودر لباسشو  دهیدر آغوش کش  دهيبرند ا  نيا  یاست با توجه به اسلوگان در نظر گرفته شده برا  "شوندیم
 قابل توجه است. ویو استعاره از عشق به محصول اکت راهنیپ

 

 
 (irannovin.net. )منبع: ندهي. مواد شووی ، اکت3ريتصو

 با دورتو  الیامش خآر نیكمپ یبررس -3-2
زمان آن   ندهيشو  عيصنا  هیمواد اول  دیو احداث کارخانجات تول  نيبهداشت آر  نیدر شرکت نگ  یاه یگ  یشامپوها  دیاز تول  پس

اقدام  دهیرس تا  تول  یبود  پذ  یخانگ   یهانده يشو  ريسا  دیجهت  مدرديصورت  لذا  سرما  راني.  شرکتها  گذاران¬ هيو    ن ي آر  یگروه 
مجموعه  میتصم احداث  تول  یابه  سال    ی خانگ   یهانده يشو  نواع ا  دیجهت  در  و  شرکت افتيتحقق    میتصم  ن يا  ۱۳۹۵گرفته   .

پاک کن، نرم   شهیشامپو بدن، ش  ع،يصابون ما  ،يیلباسشو  عيما  ،يیظرفشو  عيمانند ما  یمحصولات   دیبه تول  نيشکوفا بهداشت آر
البسه و الذکر قاد  دیتول  بر  علاوه  مجموعه  داخل  در  و  پرداخت  …کننده  گالنها و درب ظروف   ها،يبود تا بطر  رمحصولات فوق 

  ديبا  و آنها  کند،یرا حساس نم  دارد که مخاطب  یخوب  یدورتو بو  عيگفته شد ما  ی. به گروه طراحدينما  دیتول  زیخود را ن  ازیمورد ن
باز بود و   نهین زميکه دورتو داشت دست آنها در ا يیهایژگيو  لیکه مخاطبان را حساس کند. البته به دل رفتندیم  یبه سراغ شعار

. دو شودیبه طور کامل از ذهن ظروف پاک م  یقبل  یبا شستن ظروف با دورتو خاطره غذا  ميیبگو   میتوانستیم  یاغراق  چیه  یما ب
سه   غاتیشد. در تبل  یريبه شعارتصو  ليمطرح و تبد  د«،ينخور  یماه  ی»مرغ را با بو  و  د«ینکن  لیم  مروین  یشعار؛»آب را با بو

و ارتباط آن با مخاطب محسوب    یغاتیطرح تبل  يیو برجسته نما  تیاز خلاق  یگانه مورد نظر در برند دورتو استعاره و بلاغت جزئ
دشوارتر از حدس   میمفاه  یخواه دارا  ايمخاطب باشد    یکاملا رو و قابل حدس برا  وه یبه ش  ی. حال آنکه استعاره بلاغشودیم

  ،ی بلاغ یاستعار ايپنهان و  یاستعار  کرديبا رو یبخش¬جان کیتکن ش،پژوه نيمطرح شده دورتو در ا غاتیمخاطب، در تبل



 نمایشی و دیجیتال  دومین همایش ملی هنرهای

 دانشکده هنر دامغان  1400خرداد ماه 

7 

 

 

 

 

تر رنگ  پر  بنابرا  یحضور  ا  غاتیتبل  نيدارد.  در  گرفته  جان  ترینتزاعا  میمفاه  یدارا  نیکمپ  نيصورت  انسان   ریغ  یبخشو 
( و ران مرغ با شکل  یجان بخش  نبدو  ی)استعار  وان یکنار لبه ل  مروی( است. همانطور که در دو طرح، نیوانیح  ی)جان بخش  انه يگرا
انسان  يیظرفشو  عيما   ی( صورت گرفته است. در طرح بطریجان بخش  ی)استعار   یماه جان   یمبل راحت  ینشستن رو  یصفت 

بر مخاطب   انهياحساس گرا  ریتاث  یجان بخش  یِژگيدر مخاطب هردو و  یگذارریتأث  ثی. از حدهدیرا نشان م  انهيانسان گرا  یبخش
 یِ انسان  یها صهیو خص  یحس همذات پندار  یبه سبب القا  گذاردیبر مخاطب م  یانسان  یکه جان بخش  یریتاث  اخواهد گذاشت ام

 .کندیدر استعاره غرق م یگرير دملموس و قابل درک، مخاطب را جو
 

 
 ( irannovin.net. )منبع: ندهي، دورتو،  مواد شو4تصوير

 
 ( irannovin.net. )منبع: ندهي، دورتو،  مواد شو5تصوير

 

 ی نیبرادران حس لیآج نیكمپ یبررس -3-3
و نظر آن    ده ي. اديگرد  سیطاهر تاس  ینیحس  نیتوسط شادروان حاج حس  1342در سال    ینیو خشکبار برادران حس  لیآج 

)فرزندان   ینیبوده است. اکنون برادران حس  یگرام  انيو جلب نظر مشتر  متیق  نيبا نازلتر  کيمرحوم همواره ارائه اجناس درجه  

 ن يشناخته شده و صاحب اسم و رسم است. ا  یدر مشهد برند  ینیحس  برادرانهستند. برند    تیمسئول  نيا  دار¬آن مرحوم( عهده
مد را  خود  اصالت  عرصه   ۵۰  یخانوادگ  یتلاش  ونيبرند  در  حس  لیآج  یساله  برادران  است.  بوده  خشکبار  انداز  ینیو  راه   ی با 

  ن ياز محصولات مرغوب ا  رانيا  یهاشهر  گريد  یداريامکان خر  نیو همچن  يیآشنا  ینهی، زمکامل و گسترده   ینترنتيفروشگاه ا
داغ است به   یو خشکبار و تنقلات سنت   لیبازار آج  لدا،يشدن به شب    کيو با نزد  زيیپا  یانيپا  یفروشگاه را فراهم آورند. در روزها 

ا  نیکمپ  نيا  لیدل  نیهم انداز  نياز  راه  با  و  کرده  استفاده  حس  لدایآج  نیکمپ  یفرصت  برادران  داشته  فر  ینیقصد  و   وشگاهرا 
 اریبس  دی تاک  خوردیبه چشم م  ین یبراران حس  لیآج  يیاجرا  یها دهيا  که در  یاکند. نکته  یآن را به مخاطبان هدف معرف  یترنتنيا

  یصورت، دست و پا، استفاده از ابزار و پوشاک انسان  یاز جمله اجزا  یانسان  یهامحصولاتش به فرم   یکينزد  یسفارش دهنده برا
مخاطبان را تحت شعاع قرار   یاحساس  کرديبه محصولاتش ببخشد و رو  یترانه يانسان گرا  ريتصو  اطبو هرآنچه ک در ذهن مخ

ل مشاهده  محصولات قاب نيدر اکثر ا یو جان بخش  یمخاطب شود، است. استعاره بلاغ شتریفروش و توجه ب شيدهد و باعث افزا
شدن برند و توجه    تریادمادنیو باعث ب  زدیانگیرا برم  اطبمخ  جانیه  ريآنها در تصاو  جانیکاراکترها و حرکت و ه  یاست. شاداب

 .شودیبه آنها م شتریب
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 ( matogroup.ir. )منبع 1397.ینیبرادران حس لی، آج6تصوير

 ی گرج تیسكوئی ب یخانواده دوست داشتن یغات یپوستر تبل  یبررس -3-4
بود. نه فقط از    رانياتفاق مهم در صنعت ا  کي،  ۱۳۴۰در سال    یگرج  یبدست مرحوم عل  یگرج  تيسکویب  یکارخانه  افتتاح

کرد،   رانيا  تيسکویبه پدر ب  ليرا تبد  شانيا  یو به نوع  شدیمحسوب م  رانيدر ا  تيسکویب  د یتول  یکارخانه  نینظر که اول  نيا
ها و ده   یبرا  میرمستقیو غ  میمستق  ینيکارخانه در خارج از تهران، موجبات کارآفر  سیاساو و ت  ی شيجهت که با دوراند  نيه از ابلک

  کرد يرو  نیبا هم  یزریو بدنبال آن ساخت ت  هات یسکوئیبه ب  ی جان بخش  یفراهم آورد. استراتژ   نینشهیحاش  یبلکه صدها خانواده
ا  ديجد  یهادهيو ا  تی دهد و قدم به عرصه خلاق  رییرا تغ  یگرج   یسنت   هیتوانست روح با  حس    یگرج   یغاتیتبل  وهیش   نيبگذارد. 

انسان   یغات ی تبل  یهادهيدو نشان بزند. ا  ریت  کيارائه داد و توانست با    یغات ی قاب تبل  کيمحصولاتش را در    یو هماهنگ   یهمراه 

سخنگو   یهاتیو شخص  آوردیمخاطب بوجود م  یرا برا  ديجد  نگاه  گرا،¬حس  یِبه شکل استعار   یگرج   یهاتیسکوئیب  انه يگرا
در اکثر   یو جان بخش  یبرند، دارند. استعاره بلاغ  تی و ادراک شخص  هاتیشده در واکنش به شخص  انیبر احساسات ب  یمثبت  ریتاث
و باعث    زدیانگیمخاطب را برم  جانیه  ريآنها در تصاو  نجایکاراکترها و حرکت و ه  یمحصولات قابل مشاهده است. شاداب  نيا
 .شودیبه آنها م شتریشدن برند و توجه ب تریادمادنیب

 

 
   (irannovin.com): منبع. 1394.ی، گرج7 تصوير
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 تحلیل شده )منبع: نگارنده( برندهای استعاری توصیف تبلیغات 1 جدول

 ردیف
نام  

 برند 

سال  

 انتشار 
 پوستر  شعار  محصول

عنصر  

جان 

 بخشی

تصویر بلاغی  

جان بخشی به  

 اشیاء 

تصویر بلاغی  

 ویژگی

تصویر  

 تبلیغات 

-94 دورتو 1
98 

 شوينده
آرامش 

با خیال 
 دورتو

 دارد
صفت 
 انسانی 

ظرفشويی دورتو  
روی صندلی 
راحتی تمیزی 

 لمیده است

محصول دورتو 
 آسودگی خاطر 

 آوردمی

بسته بندی  
 دورتو

 اکتیو 2
93-
98 

 شوينده
ها  لباس

عاشق  
 میشوند

 دارد
بدن انسانی  

و صفت  
 انسانی 

لباسها حال در 
آغوش کشیدن 
 پودر اکتیو هستند 

پیراهن تمیزی 
ود را مديون  خ

 پودر اکتیو است 

پودر لباس جعبه 
 شويی 

 بیسکويیت 98تا88 گرجی 3
خانواده 
دوست  
 داشتنی

 دارد

چهره 
انسانی و  
صفت 
 انسانی 

ها بیسکويیت
دست در دست  
هم کنار هم  
 ايستاده اند

محصولات 
گرجی تنوع  
 بالايی دارد

بسته بند  
محصولات 

 گرجی

4 
برادران  
 حسینی 

93-
98 

آجیل و 
 خشکبار

طعم خوب  
 دوستی

 دارد

چهره 
انسانی و  
صفات 
 انسانی 

يک پسته در حال  
 دويیدن است 

پسته برای 
سوخت و ساز  

 مفید است  بدن 

پک پسته  
مخصوص 
 آجیل حسینی 

 

 گیری . نتیجه4
و   یبخش¬بر عنصر جان  دیبا تأک  یداخل  یغات یتبل  نیکمپ  4  لیبه تحل  يیو مواد غذا  ندهيدو دو بخش مواد شو  روشیپ  پژوهش

ابزار متقاعدکننده   تواندیم یچاپ   غاتی در تبل اءیبه اش یپژوهش، جان بخش یها ¬افتهيپرداخت. براساس  غاتینقش آن در حوزه تبل
به    یاند که محصول را به همراه رفتار انسانشده  فيتعر  یستی فتورئال  ريبه صورت تصاو  ،یخشجان ب  یها باشد. استعاره  یقدرتمند 

  ن یهمچن  اءیبه اش  یجان بخش  یها . استعارهکندی م  بیترغ  ی انگار¬انسان  به   را  کنندگان¬مصرف  ت،یقابل  ن يو ا  کشندیم  ريتصو
  ر يبا سا  سهيکه در مقا  سازندیم  برند  تی شخص  یبرا  یترمثبت    صیبرند محتمل نموده و تخص  یرا برا  یمثبت  یجان یواکنش ه

 .  گرددی به برند م یعلاقمند  شيمنجر به افزا یداريد یها استعاره
  ت یشخص  جاد ياست که بدنبال ا  یکنندگان  غیتبل  یبرا  یاابزار فوق العاده   یداريد  اءیبه اش  یخشبجان  غات،یتبل  وه یتوجه به ش  با

  ی هات يمحرک مز  اءیبه اش  یبخشکه جان  قتیحق  نيبا مصرف کنندگان خود هستند. ا  یو احساس  یجانیارتباط ه  جاديبرند و ا
  ی داريد  یها یروز افزون از استراتژ  کنندگان به صورت  غیتبل  رايز  شودیم  محسوب  یمهم  کتهبدون کلام است، ن   یانسان انگار

اکنندی م  استفاده  یکلام  یها یاستراتژ  یبجا بر  علاوه  افزا  ن،ي.  به  توجه  شخص  ش يبا  به  کنندگان  مصرف    ی هاتیمقاومت 

 .شودیم محسوب یانسان انگار یهات يبه مز دنیرس یراب ق ی دق یراه اءیبه اش یبخش¬مشابه، جان حيصر یها سخنگو و تلاش 
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 . منابع5
. یو محمدصادق عباس یامام دیترجمه: کاووس س غات،ی(. عصر تبل1394. )یآنتون  س،یو پراتکان وتیآرنسون، ال  •

 252تهران: سروش. 
 در رسانه ها، چاپ چهارم، تهران: سمت  یچاپ  غاتیتبل کی(. گراف۱۳۹۰افشار مهاجر، کامران. ) •
 . اولتهیمقدم. تهران: س یروانیش اریمترجم: کام غات،یدر تبل تیخلاق  ی(. مبان1397. )ويپرکن، مار •

. بايز یمحصول، هنرها یدر طراح یو جان بخش یساز  تی (. شخص1388مهسا. ) ن،یاستيو ذوالر دیچوپانکاره، وح •
 104. 39ش 

 .تهیخلاق، ترجمه: فرزاد مقدم. تهران: س غاتی(. تبل1397لوک. ) وان،یسول •
 . 66-79، 122کتاب ماه هنر، ش  غات،ی در تبل تی(. خلاق1387. )دهیمتوسل الحق، سپ •

 . 1.چ تهیزبان، تهران: س یدر مطبوعات فارس یبازرگان غاتیسال تبل 230(. 1396محسن. ) ،يیرزایم •


